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Y todo esta en nuestra contra, la
compaiiia Levis, presentd su nueva
linea de pantalones que cuenta con
un adaptador para colocar ipods de
manera mas cémoda, los celulares
ya cuentan con bocinas especiales
para escuchar musica sin usar audi-
fonos, las palms reciben videos, a los
estérereos ya les puedes adaptar tus
reproductores de mp3, los formatos
digitales cada vez son mas complejos
y comprimen mas la musica para tener
un mayor numero de canciones.

Pero qué hay de aquel sonido que no
percibimos concientemente, el hiper-
sonido, creado por una compaiiia japo-
nesa, que consiste en lanzar impulsos
sonoros a nuestra mente percibiéndolo
inconscientemente. Esta empresa im-
planté en las maquinas de refresco
de cola el sonido que hace una lata
al ser destapada (psst) y el sonido que
se escucha cuando el liquido se vacia
en un vaso con hielos, de manera que
cuando una persona camina frente a
la méquina el impulso es lanzado y asi,
al manipular nuestros deseos, provo-
car su consumo.

El fascismo crefa que pensar era una
forma de castracion, por eso la cul-
tura era sospechosa en la medida en
que se le identificaba con actitudes
criticas. Por ejemplo, los textos es-

Adios silencio,

colares nazis o fascistas se basaban
en un Iéxico pobre y en una sintaxis
elemental con la finalidad de limitar
los instrumentos para el razonamiento
complejo y critico.

Somos una sociedad que vive bajo un
régimen fascista. Nos adaptamos facil-
mente a lo que nos dan, creemos en la
mayoria de las cosas, nos dejamos lle-
var por lo que nos dicen los locutores,
por lo que leemos en las revistas, por
lo que oimos en la radio. Aceptamos
las imagenes y las modas, consumis-
mos la musica, compramos aparatos
para estar ocupados y no pensar, ra-
zonar, criticar, imaginar, juzgar. Nues-
tra soberania es planteada, codificada
y efectiva en cuanto a lo que creemos
mediante el ruido.




TXT:: Ratil Burg
ILST:: Siamés

Fascismo, moda y tecnologia,
Elpoder de I3 tecnologia conquista a la socieda

compulsiva, enajenada de sj misma. La ex;
por medio de estos, de seguir las modas, d

creer que somos Unicos e individuales. Ace

los medios Nos presentan como modos d,
imaginacién actie.

d a través de crear una necesid
gencia de vivir con gadgets, de s
€ crear una apariencia que nos ha
ptamos ciegamente Jos Patrones qi
€ ser. Pero que ya no exigen que |
La rapidez con que la tecnologia avanza nos obliga a sustityir una cosa por otrg
del walkman 3| reproductor de mp3, de la cdmara fotografica a |3 digital, de [a:
agendas al pa/m pilot, y cada vez SOMos més dependientes de ellos. Hemos mo.
dificado nuestro Comportamiento, necesitamos habar Por celular, ir al cine Yy exi-
gir el nivel de volumen méas alto, bajamos de la red podcasts, cargamos musica
€N nuestros jpods Y no salimos de casg Sin él. Esto es ung revolucion y es nuestra
forma de reinventar e| mundo.

El conjunto de los medios, comenzando por |5 television,

Comportamiento, Fjja marca el tono, determina Ia importa,

N0s marcan pautas de
las modas, fija los temas de act

ncia de las Novedades,
» P€ro pronto serg



